— Comodidad, seguridad y uso eficiente de recursos

Comodidad, seguridad y uso eficiente de recursos
son términos que parecen disefiados para el sector
de la ldmina, que durante tantos afios ha logrado la
excelencia en estas éreas, no s6lo para crear merca-
dos florecientes para sus envases y productos téc-
nicos, sino también para asegurar que las futuras
generaciones se beneficien de las acciones de hoy,
en aras de un entorno “més sostenible” mafana.

La busqueda de la calidad ha conducido a nume-
rosos éxitos gracias a un esfuerzo constante por pro-
ducir materiales innovadores y desarrollar solucio-
nes, unido al objetivo del uso eficiente de recursos.

Estos temas han sido protagonistas de las candida-
turas al Trofeo Alufoil 2011 en el que de 66 candi-
datos salieron 13 ganadores en varias categorias, a
saber: Comodidad del Consumidor; Marketing +
Disefo; Conservacion del Producto; Uso Eficiente
de los Recursos; e Innovacion Técnica. El jurado
quedd muy impresionado por el trabajo de los can-
didatos que conjuga uso eficiente de los recursos,
seguridad y comodidad de los consumidores
(pags 4-7).

Los ganadores sintetizan -y no es casual- muchos
de los temas expuestos en “Mas es menos", el libro
blanco de EAFA sobre liderazgo, seglin el cual el
uso eficiente de los recursos requiere un enfoque

EN EL INTERIOR

holistico. "Mas es menos" muestra convincente-
mente que el envase tiene un papel clave en la
mejora de la sostenibilidad global de la cadena
alimentaria.

Fabricantes, envasadores y consumidores deben
comprometerse con este argumento para crear
una sociedad que decida con inteligencia de modo
que la produccion y el consumo sostenibles sean
algo natural para todos. En el informe se demuestra
claramente que el “infraenvasado” puede ser peli-
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groso y dafino si consideramos el impacto del des-
perdicio de alimentos. La lamina, por sus propieda-
des protectoras, contribuye de forma integral a pre-
venir el deterioro prematuro de los alimentos .

El tema se abordara en Interpack 2011 a través de
"Save Food", un proyecto elaborado con la Organi-
zacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion en el que la cadena de valor lucha
contra el desperdicio de alimentos y por un futuro
mas sostenible.

Mayo sera caliente, caliente... La Asociacién Europea de la LAmina nos invita a celebrar el comienzo del ve-
rano con dos grandes eventos internacionales en los que demostrara el buen uso que se puede hacer de la
l&mina de aluminio en barbacoas y parrillas.

La temporada de las barbacoas empezaré en Interpack 2011, la feria interna-
cional de envases de Dusseldorf en la que, del 12 al 18 de mayoy en el
alufoil BBQ Arena, los visitantes encontraran, equipos internacionales
asando una fantastica variedad de platos, se entretendran con sor-
prendentes espectaculos y tendran la oportunidad de saborear
algunas deliciosas propuestas. Tras la barbacoa de Interpack se
celebrara el Campeonato oficial Mundial de Barbacoa de Gronau,
Alemania (20-22 mayo de 2011).
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Mas es menos

— una imagen para mejorar los conocimientos de los consumidores

EAFA ha asumido el
reto de crear una
vision del futuro
de la sostenibili-
dad en toda la
cadena de valor
en un informe
amplio y de largo alcance “Més es
menos” que contiene un argumento incluyente
sobre por qué una mejor proteccién ahorra alimen-
tos y como interpretarla para que los consumidores
conozcan mejor estas cuestiones.

EAFA apela a todas las partes interesadas —fabri-
cantes de materiales, envases y productos, propie-
tarios de marcas, minoristas y comunicadores, asf
como al consumidor final-a fomentar el desarrollo
y uso de opciones de envasado inteligentes.

Este amplio enfoque de los envases y la sostenibili-
dad parte del principio de que no existe un “envase
sostenible" en términos absolutos, sino soluciones
de envasado inteligentes que contribuyen a una
produccién y un consumo sostenibles. El informe
afirma que en muchos casos un enfoque holis-
tico es mas eficaz y un envase eficiente sig-
nifica menos desperdicio de recursos.

El desperdicio de alimentos es sin
duda un serio problema social y
ambiental, cuyo impacto suele
ser mas grave de lo que
se cree: desperdi-
ciar alimentos
es desperdi-
ciar todos los
recursos usa-
dos alo largo
de la cadena de

futuro.

suministro para llevar el producto al consumidor
final. Desafortunadamente, el consumidor no siem-
pre relaciona envases y desperdicio de alimentos,
que ve como dos aspectos separados, ya que de-
masiado a menudo se le ha presentado el peligroso
y excesivamente simplista mito de que para ser
“verde” el envase debe ser tan reducido como

sea posible.

— La cuestion sera traducir esto
en un mensaje que los consumi-
dores adopten, creando una vision
dinamica y llena de recursos del

J

Para ello la cadena de valor debe tener en cuenta el
impacto del envase en relacion con su contenido e
insistir en la necesidad de un envase adecuado que
ofrezca proteccion, conservacion y comodidad.

Siete de cada diez consumidores europeos dicen
que el factor ético de los productos influye en sus

Hechos sorprendentes que respaldan el
argumento de Ma3s es Menos :

® Seglin la Comisién Europea sdlo en la UE
desechamos alrededor de 89 millones de
toneladas de alimentos al afio.

e Europa gasta 90.000 millones de €en alimen-
tos que nadie comera.

e | 0s desperdicios de comida son responsables
de muchas emisiones de gases de efecto inver-
nadero, ya que la cuarta parte de las emisiones
de carbono de Europa procede de la produc-
cion de alimentos y bebidas.

decisiones de compra, pero les confunde el andlisis

de cuestiones interrelacionadas fuera de contexto.

Es vital salvar esta brecha y educar a los consumi-
dores en el sentido de que el

envase forma parte de la
ecuacion global de
sostenibilidad y que el

"infraenvasado" puede

ser perjudicial en tér-

minos de desperdi-

cio de alimentos.

Se ha centrado la
atencion en definir
el “envase
sostenible” desde
la perspectiva del
material empleado:
como se obtiene,
Se recupera, se re-
ciclay se elimina.

Pero ésa sdlo una
parte de la cuestion.
Para lograr un ahorro
importante de recursos
es fundamental desarrollar
envases inteligentes que
garanticen el suministro eficiente
de bienes y reduzcan al minimo el deterioro y des-
perdicio de alimentos de valor.

©Tetra Pak

La industria del aluminio tiene la tecnologia, el co-
nocimiento y la motivacion para difundir este men-
saje aprovechando su gran potencial como inno-
vador dindmico de soluciones inteligentes que con-
duciran a un futuro méas sostenible.

Més informacion en: www.alufoil.org ///
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Los envases de lamina de aluminio son una opcién
eficaz e inteligente con un enorme potencial
para resolver los retos de la cadena de
suministro. Aumenta el uso de materiales
inteligentes y la ldmina ya ha demostrado su
capacidad de contribuir a la innovacion y las
mejoras en la eficiencia de

aplicacion, por lo que es una

opcién de envasado eficaz e

inteligente para los fabricantes de

alimentos, los propietarios de

marcas y minoristas.

La ldmina ha sido cada vez mas de-

cisiva en la reduccion de desperdicios

alimenticios, ahorrando agua y recor-

tando las emisiones de gases de efecto inver-
nadero, por lo que no deberfa infravalorarse como
una solucién inteligente para la produccion y el
consumo sostenibles. No es la Unica solucion, pero
gracias a sus extraordinarias propiedades (estan-
queidad total, ligereza. . .) ofrece numerosas aplica-
ciones y gran funcionalidad ante una demanda

Vida de los gases de efecto invernadero emitidos por
una taza de café de un paquete familiar de café molido
y de envases individuales de café instantaneo
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Café molido 0%  Café molido Café
desperdicio  30% desperdicio  instantaneo

Produccion de café Envasado

Transporte Preparacion del

Agua caliente
Fuente: ESU services, célculos propios

cambiante y cada vez mas exigente. Cada apli-
cacion de envasado tiene su finalidad y forma
parte integral de la vida de un producto. “Mas es
menos” hace un andlisis detallado que incluye la
cosecha, el tratamiento, envasado y transporte
hasta el envasado y produccion final, el trans-
porte a los comerciantes y hogares
y el consumo en los hogares.

Elimpacto de los envases
en el ciclo de vida de los a-
limentos y bebidas es relati-
vamente pequefio como o
demuestra el eemplo de las
emisiones de gases de efecto inver-
nadero de una taza de café hecha con
café molido y un sobre o envase en porciones indi-
viduales. La ilustracion revela que el mayor respon-
sable de los gases de efecto invernadero en el
producto final es la ebullicién del agua, no la pro-
duccion o el tostado de los propios granos.

Las emisiones de gases de efecto invernadero del
transporte y el envasado son muy pequefas y
aunque claramente los envases han de seguir de-
sarrollandose y evolucionando, se muestra que hay
que considerar el impacto del conjunto del pro-
ducto a lo largo de su ciclo de vida.

Si consideramos los envases individuales de café el
porcentaje del envase en el total de las emisiones
aumenta del 1,5% al 8%, pero el impacto general
sigue siendo mas o menos igual. Esto se explica
por el papel que desempena el envase en la regu-
lacion del tamafio de las porciones, que reduce el
impacto del consumo de café evitando los resi-
duos. Suponiendo que el 30% del café preparado
a partir de café molido no se consume (p.e. el café
gue se prepara para una reunion) y que el café
preparado con envases individuales se consume,
el impacto medioambiental del envase por cada
taza de café aumenta ligeramente. Sin embargo, el
impacto total de la taza de café se reduce conside-
rablemente (véase izda.)

¢ Desperdiciar? No, gracias

Julian Carroll, director general de
EUROPEN, ha instado a la cadena de
valor de envases a aunar recursos para
que el consumidor comprenda que el
envase es parte de la solucion y no
parte del problema.

Corroborando los mensajes del informe
“Mas es Menos”, declaro: “Hoy en dia,
los ganadores son empresas que entien-
den que el envasado genera mejoras
medibles en terminos de uso eficiente de
los recursos, pero hay que transmitirlo
claramente al consumidor.”

Han apoyado este argumento entidades
como Global Packaging Project, que
trabaja para crear un lenguaje comun
basado en informacion cientifica creible
para garantizar que el envasado se
contemple en el contexto de su
contribucion al ahorro de recursos. Sin
embargo, esto no proporciona la
respuesta completa.

"El mensaje sigue
sin llegar a los que
debe llegar y tene-
mos que asociar-
nos con formado-
res de opinion para
educar a los con-
sumidores", afirma
Julian Carroll.

El principal problema es que la cadena
de valor no invierte lo suficiente en co-
municacion. Para crear una estrategia
creible, los distintos sectores deberian
unirse y poner en comun parte de sus
presupuestos de marketing para dar a
conocer a los consumidores la gran con-
tribucion del envase, que evita la pér-
dida de recursos alimenticios valiosos.

Hay numerosas vias que explorar: diri-
girse a los cientificos, periodistas crei-
bles y autoridades publicas y locales.
Cada eslabon de la cadena de suminis-
tro tiene una funcion que desempenar.
Asti, los propietarios de marcas y mino-
ristas podrian hacer mas, incluyendo en
el lineal y el envase datos positivos
sobre éste. ;jLos problemas que hay que
superar? que cada parte de la cadena
culpe a las demas, la publicidad ecolo-
gica enganosa y los gestos politicos. ///
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Trofeo Alufoil 2011: los ganadores

— La lamina de aluminio crea productos de vanguardia.

La variedad es la clave de la fantéstica variedad de desarro-
llos de productos presentados al Trofeo Alufoil 2011, organi-
zado por la Asociacion Europea de Lamina de Aluminio. "Los
concursantes, procedentes de practicamente todos los mer-
cados, ofrecen novedades en cada categoria dando mucho
gue evaluar al jurado, lo que hace muy dificil elegir a los
ganadores", comento el presidente del jurado Alan Moffat,
director de desarrollo de envases de H. J. Heinz R&D.

El jurado otorgd Trofeos Alufoil a 13 de los 66 productos can-
didatos, elaborados a partir de lamina de aluminio o que la
incluyen en un complejo o en su estructura. Disefiadas para
cubrir casi todos los mercados de envases y técnicos, las ca-
tegorias del Trofeo Alufoil 2011 eran: Comodidad del Con-
sumidor; Marketing + Disefio; Conservacion del Producto;
Uso Eficiente de los Recursos; e Innovacion Técnica.
Ademés, debido al alto nivel de las candidaturas de 2011, el
jurado ha concedido Trofeos por Excelencia Multicategoria.

De izda. a dcha. - 1*fila: Presidente Alan Moffat, director de desarrollo de envases de H. ).
Heinz R&D; Jean-Paul Duquet, presidente del Grupo de Comunicaciones de EAFA.

De izda. a dcha. — 2* fila: Khosrow Tahmasibi, Vicepresidente del Grupo de Contenedores de
EAFA; Wolfgang Winkels, Grupo de Laminadores de EAFA y Franz Reiterer de Flexible
Packaging Europe.

Diavy ha desarrollado una ldmina de aluminio anti-

fraude con estampado hologréfico. Actualmente en
produccion, el aluminio "holo" es ideal para aplica-

ciones antifraude en blisters de farmacos, produc-

tos sanitarios, cosméticos y alimentos y bebidas de
alto valor que requieren garantias de origen.

La diferencia que marca este avance técnico es
que el estampado microholografico se realiza direc-
tamente sobre la ldmina de aluminio con los
patrones, marcas o cualquier otro elemento gréfico
que identifique al fabricante.

Esto contrasta con los métodos existentes que uti-

lizan una pelicula de PET hologréfica sobre la su-
perficie del papel, lo que puede producir rasgufios

Diavy - ‘Holo’ Aluminium

y eliminacion del holograma por friccion. El nuevo
proceso de produccién de Diavy, protegido por una
patente internacional, genera miles de microinci-
siones directamente en la superficie de la hoja para
crear la imagen deseada a partir de la matriz del
cliente. La imagen se refleja con una fuente de luz
normal que se produce, sin colores, tintas ni
cualquier otro sistema de impresion actualmente
disponible.

"Este interesante desarrollo técnico también ofrece
interesantes posibilidades de disefo" comentd Alan
Moffat.

La tapa Seallite® de Ardagh Group impresiono al
jurado por sus propiedades de conservacion y facil
apertura. Utilizada para alimentos secos, esta nove-
dosa tapa se produce recortando una membrana
preformada de una bobina de complejo de alumi-
nio mientras que al mismo tiempo se calienta el
borde superior y el pasador de la lata. La tapa de
aluminio se cierra a continuacion directamente
sobre el borde acanalado de la lata y se envia al
cliente para su llenado y cierre por el revés.

En las latas llenas y apiladas la presion se aplica
s6lo a la costura exterior, sin que se ejerza fuerza
sobre la membrana SealLite®. El disefio de la tapa
estanca aumenta el volumen de llenado del pro-

Ardagh Group - Seallite® lid

ductoy la presién interior estabiliza la superficie de
sellado. No se precisa una sobretapa de plastico y
el borde redondo de la lata garantiza la seguridad al
abrir y manipular.

"Esta inteligente solucion técnica funciona con
eficacia y también ahorra material y peso" segiin
Alan Moffat.

El consumidor abre la tapa empujando la mem-
brana donde se indica y tirando de ella, sin dejar
ninglin resto dentro de la lata. Se pueden imprimir
0 estampar las instrucciones de apertura en la tapa
SealLite ® donde se puede imprimir en hasta 6
colores, como la lata.

Selig también gand un trofeo en esta categoria,
consulte la seccion Comodidad del Consumidor.



EAFA INFOIL N° 37 // PRIMAVERA 2011 // PAGINA 5

Trofeo Alufoil 2011: los ganadores

Selig demostré conocer bien la ergonomia con su
abrefécil Lift ‘n” Peel™. Fabricado a partir de una
estructura doble de PET/ALU, el sellado térmico
por induccion delata la adulteracion y es facil de
coger y quitar para el consumidor.

La ultima version de Lift ‘'’ Peel™ mejora las
oportunidades de marca y promocionales gracias a
la introduccion de impresion a 10 colores de tanto
la superficie como el tirador. El dorso del cierre
también se puede imprimir con ofertas especiales,
concursos o sorteos. Entre sus beneficios destaca
la garantia de frescura para el consumidor y la
eliminacién de fallos para el productor y el
minorista.

El tirador del Lift ‘n” Peel™ esta sujeto a la parte
superior de la junta interna de modo que la tapa se
levanta en un solo movimiento.

"La simplicidad del dispositivo es evidente y, gracias
a la facilidad de uso, los consumidores pueden ac-
ceder facilmente al producto sin tener que recurrir
a utensilios de cocina ni romperse las ufias.
Aungue no es nuevo en el mercado este cierre de
'nueva generacion" comporta numerosas mejoras,

Selig - Lift ‘n’ Peel™

incluida la introduccion del PET en la estructura”
explico Alan Moffat.

Estos aspectos también permitieron a Selig ganar
un Trofeo Alufoil 2011 en la categoria de Conser-
vacion del Producto (ver mas adelante).

El envase de paredes lisas de 110 pm sellado con
una pelicula transparente y una camisa de cartén
de Bachmann Aluminium contiene una mezcla para

/// Marketing + Diserio

pan: "El Backschélchen de Kichenmeister". “La
combinacion de envase y producto ha creado un
concepto que es ideal para los que les gusta coci-
nar pero no tienen tiempo para empezar desde
cero" dijo Alan Moffat.

L.a masa se mezcla y se cuece en el contenedor
ovalado de lamina que permite una alta tempera-
tura y hace que el pan parezca recién traido de la
panaderia. El envase de lamina de aluminioy el
sellado estanco proporcionan una vida Util de 9
meses. La camisa impresa en offset a 4 colores
contiene las instrucciones y una comparacion entre
la mezcla 'y el pan resultante.

Bachmann Aluminium -
“El Backschalchen de Kiichenmeister”

— Inspirados por la necesidad de proporcionar un atractivo en el lineal a base de técnica y originalidad, los
ganadores han creado dos desarrollos excepcionales.

El envase de aluminio con facetas de diamante de
Amcor Flexibles Zupthen para el mercado de ali-
mentos hiimedos de calidad para mascotas tiene
96 facetas brillantes, formadas mediante embuti-
cién en frio. El aluminio base de 130 um esta la-
cadoy ofrece una alta rigidez. Disefiada para
Arovit, un innovador productor de alimentos para
mascotas de marca blanca, la bandeja tiene una

Amcor Flexibles
Zupthen - Diamond

tapa de aluminio abrefacil. La estanqueidad del
aluminio permite una larga vida Util y se puede es-
terilizar a altas temperaturas. "Los reflejos de la
forma de diamante producen un envase llamativo y
fascinante" dijo Alan Moffat.

La experiencia técnica de Rotomac ha creado una
hoja de aluminio microestampada para uso do-
méstico a un coste reducido para su uso en el mer-
cado de masa. La ldmina de aluminio microestam-
pada se vefa como un producto de nicho por su
coste, pero gracias a la capacidad de Rotomac de
combinar el rebobinado y la microestampacion,
antes funciones separadas, se pueden conseguir
estampaciones simples y complejas asequibles
para los transformadores de lamina.

Otro ahorro se debe a las caracteristicas de la
lamina estampada, que permiten reducir el
espesor de la lamina frente a la lamina lisa, con

una reduccion de costes de materiales utilizando la
misma longitud de rodillo. "Este desarrollo
innovador sin duda resultara atractivo para el
mercado de masa" dijo Alan Moffat

El nuevo sistema modelo 145s G de Rotomac
comprende unidades de desbobinado, rebobinado
y estampado que se integran y sincronizan con la
méaquina principal.
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Un comodo e innovador envase metélico de doble
compartimento para el proyecto de férmulas infan-
tiles Nestlé Easy Scoop gan6 el premio para Amcor
Flexibles y Ardagh Group.

El Easy Scoop combina un nuevo extremo embu-
tido de Ardagh Group y una membrana Alufix®
Dry Pro despegable de Amcor Flexibles Singen. El
envase crea una cavidad para una cuchara sellan-
do el fondo del extremo de acero embutido con
una membrana de aluminio en el interior del anillo.
El extremo se fija a la lata normalmente, y se coloca
una tapa de plastico en el envase.

La cuchara y un folleto informativo se colocan
sobre la membrana Alufix® que tiene un tirador
abrefécil. Tras quitar la membrana abrefacil invio-
lable, se puede guardar la cuchara colgada de la

Amcor Flexibles y Ardagh
Group.- Nestlé Easy Scoop

brida interior separada de la formula. Asl el con-
sumidor puede acceder facilmente a la cuchara 'y
se mantienen altos niveles de seguridad e higiene.

"El concepto técnico del cierre y la variedad de
usos posibles hace que este interesante desarrollo
sea comercializable en muchos mercados" explico
Alan Moffat

Amcor Flexibles ha desarrollado una membrana
despegable de 60 um, considerada el aluminio ter-
mosellable més fino del mercado, asi como una
nueva laca de sellado mas facil de despegar. La
fuerza de despegado del Alufix® Dry Pro es un
50% inferior a la de las anillas tradicionales. La
solucion de envase tiene excelentes propiedades
de barrera, gracias al uso de lamina de aluminio,
que también elimina el peligro de bordes cortantes
en la apertura.

Constantia Teich triunfa con la tecnologia de troque-
lado PPPeel para bebidas lacteas. La tapa troque-
lada cuenta con un revestimiento patentado de
coextrusion para sellar el envase. El nuevo re-
cubrimiento ofrece mejoras significativas en el

Constantia Teich - PPPeel

rendimiento técnico para yogures liquidos y otras
bebidas lacteas.

Las tapas facilmente despegables son cada vez
mas populares para bebidas para llevar y J. Bauer
esta utilizando PPPeel para la gama Movenpick de
productos lacteos y cafés listos para beber. "Una
auténtica innovacion que también puede ofrecer
ahorros de recursos” dijo Alan Moffat.

Disefiado y transformado por Constantia Teich y J.
Bauer, PPPeel ofrece un sellado excelente y una
apertura facil para proteger al consumidor de de-
rrames, con un amplio espectro de temperaturas
de 200 °C a 280 °C, y gran resistencia a la corro-
sion. Se imprime en huecograbado con hasta

8 colores y también esta disponible en versiones
estampadas.

Novelis Packaging & Converting Products demostré
la variedad de mercados en los que la lamina
desempefia un papel importante con su manta
anticalorifica Ohler® para proteger piezas sensibles
a la temperatura en la industria automotriz. Las

Protective Packaging - Lifeline Fire & Safety Systems

propiedades reflectantes del aluminio y su
estructura flexible, lo hacen especialmente
adecuado para instalaciones dificiles.

Descrita como un "producto altamente técnico y
creativo" por Alan Moffat, la manta preformada
protege a los componentes contra el calor radiante
en los motores de automaviles y camiones.
Fabricada en tejido de vidrio con revestimiento de
PU/PET/ALU, la manta es bastante flexible para
adquirir distintas formas y se fija a los vehiculos
mediante botones de acero inoxidable botones o
hilos de Kevlar® y cintas adherentes, para facilitar

—

Novelis Packaging & Converting Products - OHLER® Heat
Protection Mat

el montaje. Las aplicaciones principales son la
proteccion de cables, tuberias y componentes de
motores cerca de fuentes de calor, como los tubos
de escape. Gracias a sus excelentes propiedades
materiales las mantas aguantan temperaturas de
hasta 800 °C.
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/// Uso Eficiente de los Recursos

— Ante la creciente concienciacion y preocupacion de los consumidores y la cadena de suministro por las cuestiones
ambientales, siempre hacen falta nuevas ideas.

La bolsa semirrigida esterilizable de AMPAC Flexi-
bles con cierre resellable disefiada para el produc-
tor de alimentos infantiles Sprout, recibié el premio
del jurado por aliar con éxito ahorro de recursos y
comodidad para el consumidor.

La bolsa supone un ahorro importante en el peso
de envio y almacenamiento a la vez que minimiza
las roturas frente al frasco de vidrio. Asf, hacen falta
26 camiones de frascos de vidrio vacios o latas para
cubirir la capacidad de un camién de bolsas vacias.

Alan Moffat describe Sprout Baby como una "alter-
nativa inspirada a las latas y los frascos de vidrio".

El jurado aplaudié por segunda vez a Constantia
Teich, esta vez por su envase ldmina de aluminio
con el logo de reciclaje integrado. El proceso uti-
lizado para integrar logotipos en la lamina de alu-
minio hace que formen parte del material. No
estan estampados o impresos.

La imagen se crea en la fase final de laminacion y
en la superficie de la ldmina de aluminio mediante
variaciones deliberadas en la rugosidad de la su-
perficie de la ldmina en zonas definidas. A diferen-
cia de la estampacion convencional, este proceso
no deforma el material en ambos lados. El gréafico
puede ser visible en una 0 ambas superficies del
envase.

El proceso de integracion no altera el grosor total
del aluminio, ni afecta a sus propiedades fisicas,
rendimiento en maquina o requisitos de proceso.

Constantia Teich - envase de
aluminio con logo de reciclaje

AMPAC Flexibles - Sprout Baby

Alan Moffat cree que "el proceso ofrece algo real-
mente diferente. También puede ser Util para em-
presas que buscan proteger sus productos de
falsificaciones".

La tecnologia hace que sea una buena alternativa
para los productos de alta gama que precisen
esterilizacion y otros procesos de conservacion
exigentes.

El sistema de temperatura controlada ZeoCool de
SCA Cool Logistics para el sector farmacéutico, en-
sayos clinicos e industria de biotecnologia llamé la
atencion del jurado por su innovador uso de la
[&mina de aluminio para crear una solucion de en-
vasado para farmacos sensibles que dependen de
una temperatura correcta durante el transporte.

A diferencia de los métodos tradicionales que sue-
len incluir varios componentes de refrigeracion y
son propensos a desviaciones de temperatura, el
ZeoCool no usa bolsas de frio para congelar o en-
friar el contenido. Se trata de una unidad auténoma
que utiliza una tecnologia patentada con una car-
casa de aluminio para que el area de carga Util in-
terior de seis lados produzca un enfriamiento o
calentamiento por evaporacion. No hace falta una
fuente de energia externa y es el Uinico sistema que
utiliza un cambio de fase de liquido a gas. Wipf
suministra y transforma la lamina de aluminio.

ZeoCool es el Unico sistema que utiliza un cambio

La bolsa, disefiada en colaboracion con Sprout que
queria un envase mas sostenible y coémodo para su
marca Sprout Baby, incorpora la tecnologia Linear
Tear de Ampac con cierre esterilizable y resellable.

Con huecograbado invertido de 8 colores, la bolsa
de 4 capas (PET/ALU/OPA/CPP) tiene esquinas
redondeadas, un cierre resellable de PP y muescas
de rasgado.

La caracteristica Linear Tear asegura que el extre-
mo de la bolsa se desgarre uniformemente para
asegurar su recierre y permitir la reutilizacion del
producto.

SCA Cool Logistics - ZeoCool

de fase de liquido a gas, que se logra mediante la
reduccion de las presiones internas de la unidad al
reaccionar a la temperatura ambiente externa. Para
operar, el usuario simplemente presiona un botén
para iniciar el proceso de enfriamiento.

"Es un producto maravilloso que ofrece ventajas en
multiples frentes, incluida la entrega de medicamen-
tos sensibles a zonas geogréficas remotas y zonas
catastréficas. Cuando probamos el sistema las ins-
trucciones eran claras y faciles de seguir y el Zeo-
Cool funcioné a la perfeccion” dijo Alan Moffat.
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A la rica barbacoa

— La lamina, aliada perfecta de la barbacoa

El sahor internacional de interpack 2011 se veré4 re-
alzado por el alufoil BBQ Arena, un evento patroci-
nado por EAFA en el que profesionales de la
barbacoa de todo el mundo mostraran sus habili-
dades con las brasas.

Este espectacular evento, que se realizaré 4 veces
al dia todos los dias de la feria, permitira comprobar
las propiedades que la lamina aporta a la barbacoa

El pujante crecimiente auparé la produccion a los
niveles récord registrados en 2006, antes de la cri-
sis econdmica de 2008— asf lo apuntan las cifras
del cierre de 2010.

Estos resultados, publicados por EAFA, generan
confianza en las perspectivas de la lamina ya que
muestran un aumento general de las ventas de
10,6% (850.300 t frente a 768.600 t en 2009).

y la versatilidad que ofrece para cocinar y asar a la
parrilla. También se podra degustar la exquisita co-
mida servida por los paises participantes. De la pa-
rrilla saldrén creativos y atractivos platos de carne,
pescado y verdura preparados usando bandejas,
contenedores y papel de aluminio doméstico.

"EAFA esta ansiosa por apoyar a este evento tan
atractivo y espectacular, que alegraré el ambiente
de la feria para los visitantes y pondréa de relieve el
toque creativo que aporta la lamina al mundo de la
barbacoa", explicd Guido Aufdemkamp, Director
de Comunicacion de EAFA.

El alufoil BBQ Arena se instalara en el exterior de
los pabellones 10y 11; EAFA en el Pabellon 11
Stand A37.

interpack 2011, Diisseldorf, 12-18 de mayo.

El viaje de la lamina al mundo de la barbacoa
sigue. En el Campeonato oficial Mundial de Grill y
Barbacoa de Gronau (Alemania, 20 - 22 de mayo)
alufoil, principal patrocinador y la Asociacion
Mundial de Barbacoas daran la bienvenida a la
élite mundial de la barbacoa. Equipos de casi 30
paises distintos demostraran su destreza en la pa-
rrilla a unos 80.000 visitantes que podran admirar
el talento de cocineros de mas de 80 equipos de
barbacoa rivalizando en distintas especialidades.

Contaran con el apoyo de una variedad de versa-
tiles productos de lémina, un ingrediente esencial
para elaborar y cocinar de modo creativo los distin-

Seguin Frangois Coéffic, presidente de EAFA: "Las
cifras apuntan a un acercamiento a los niveles ré-
cord previos a la crisis de 2006 y, aunque vivimos
tiempos econémicos impredecibles, la confianza
esta volviendo y EAFA es prudentemente optimista
para 2011."

La lamina se ha posicionado con éxito como una
opcion sostenible y rentable, lo que parece haber

EAFA European Aluminium Foil Association

tos platos, ya sea para evitar los desperdicios o para
cocinar y presentar las deliciosas propuestas. Los
visitantes podran degustar los platos y recabar con-
sejos sobre el uso de la lamina en la barbacoa. El
Dia de la final del Campeonato EAFA entregara el
trofeo al Campeodn del Mundo de la Barbacoa 2011.

El material seré facilitado por el laminador Hydro
Aluminium, el especialista de lémina doméstica ITS
Foil & Rewinding y los fabricantes de contenedores
Bachmann Aluminium y Constantia Teich, que apo-
yan el evento. La Asociacion Alemana de Reciclaje
del aluminio (DAVR) se haré cargo del reciclaje.

influido positivamente en la tendencia alcista. Las
cifras de 2010 revelan que existe una fuerte de-
manda de productos técnicos y envases. La hoja
fina, utilizada fundamentalmente para envases fle-
xibles y lamina doméstica crecié un 9,8%. La hoja
mas gruesa, destinada a contenedores, automavi-
les, construccion y otros sectores industriales, cre-
ci6 un 16%. Las exportaciones fuera de los paises
EAFA crecieron un 4,1%. www.alufoll.org //

Ente internacional que representa a los laminadores y fabricantes de contenedores, hoja doméstica y envases

flexibles de aluminio.



— jObtenga mas informacion!

— visite www.alufoil.org donde podra saberlo todo sobre los
miembros de EAFA, obtener contactos de negocios o ver las
Gltimas noticias sobre las aplicaciones de la ldmina de aluminio
y el sector.

European Aluminium Foil Association e.V.

Am Bonneshof 5 D - 40474 Diisseldorf

Teléfono: +49 (0)211 4796 150 // Fax: +49 (0)211 4796 408
Email: enquiries@alufoil.org
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